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O Negoecio

Cervejasobe 9%
comolVA,eZap
alertapara subida
de preco também

Odestaqueemtermosde negdciorecai
paraoGrupo Castel, detentora de vi-
rias marcas decervejas eaZappreten-
demactualizarospregosdosprodutos
em 9% eservigos prestadospelaope-
radoradetelevisio porsatélite devido
aimplementa¢iodoIVA.
Segundo o CEO da empresa do grupo
Castel, Philippe Frédéric, que falava
em Luanda num debate sobre o novo
imposto, promovido pela Miranda
ancee Fatima Freitase Associados,
oaumento ird ocorrer para cobrir o
aumento de custos de produgio gera-
dopelo IVA.
Actualmente, explicou o gestor da
companhia que fabrica as cerveLas
Cuca, Nocal e Eka, entre outras bebi-
das, incide sobre a cerveja o Imposto
de Consumo, de 30%, Com a entrada
emvigor doIVA, a1 deOutubro proxi-
mo, serd aplicadaumataxade 14%, a
ue acresce o0 Imposto Especial de
Consumo, de 16%6.“Osnossosestudos
indicam um impacto de 9% sobre os
custos”, disse 0 CEO, que garantiu que
asubida arepercutir nos consumido-
res “nio éespeculativa”.
Frédéric avangou que a venda de cer-
vejascaiu20%em2018eestiarecuar
25% neste ano, e alertou para o risco
de mais quebras com o IVA. “Com o
aumento de precos, as vendas vio cair,
ou seja, vai descer o consumo, e o Es-
tado vai ¥erd er receita do Imposto
Industrial”, afirmou.
Também a assessora juridica da Fins-
tar,a empresaquecontrolaaZap, dis-
se que aentrada em vigor do IVA tera
“obrigatoriamente impacto” nos pre-
¢os finais da operadora. “Uma das
maiores preocupagoes que temos €
com os pre¢os. Obrigatoriamente [o
IVA], vai ter impacto na factura final
dos clientes”, disse Djeaninados San-
tos, semavancar valores,
“0 nossoobjectivo é prestar servigos
de qualidade aos melhores pregos do

mercado, com oIVA tenhoreceio que

hajafuga declientes”, disse.
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CASTEL E FINSTAR

Cervejasobe 9% como IVA, ‘dona’
da Zap alerta para subida de preco

CEO do Grupo Castel diz
que IVA aumenta custos
de producdo. Finstar,
quedetém a Zap, refere
que novo imposto tem
impacto “obrigatorio”
no preco final.

POR EDJAIL DOS SANTOS
E RICARDO DAVID LOPES

O Grupo Castel vai actualizar os
precos das suas cervejas em 9%

devido a implementacao do IVA,
revelou nesta quarta-feirao CEO

a empresa. Segundo Philippe
Frédeéric, que falava em Luanda
numdebate sobreo novoi! sto,
promovidopelaMiranda Alliance
e Fatima Freitas e Associados, o
aumento ird ocorrer paracobrir o
aumento de custos de producao
geradopeloIVA.

Actualmente, explicou o gestor
da companhia que fabrica as cer-
vejas Cuca, Nocal e Eka, entre ou-
trasbebidas, incide sobreacerve-
jaoImpostodeConsumo,de 30%.
Com aentrada em vigordoIVA, a

1deOutubro proximo, seraaplica-
daumataxade14%, aqueacresce
o Imposto Especial de Consumo,
de16%. “Os nossos estudos indi-
cam um impacto de 9% sobre os
custos”, disse o CEO, que garantiu
queasubidaarepercutirnoscon-
sumidores “ndo é especulativa”.
Frédéricavancou que avendade
cervejas caiu20% em 2018 eesta
arecuar 25% neste ano, ealertou
para o risco de mais quebras com
0IVA.“Comoaumento de precos,
asvendasvao cair, ouseja, vaides-
cer o consumo, e o Estado vai per-
derreceitado ImpostoIndustrial”,

afirmou.
Tambémaassessorajuridicada
Finstar, a empresa que controlaa
Zap, disse que a entrada em vigor
doIVA tera“obrigatoriamenteim-
pacto” nos precos finais daopera-
dora. “Uma das maiores preocu-
pagdes que temos écom 0Sprecos.
Obrigatoriamente [0 IVA], vaiter
impacto nafacturafinaldosclien-
tes”, disse Djeanina dos Santos,
semavancar valores.
“Onossoobjectivo éprestarser-
vicos de qualidade aos melhores
precosdomercado, comoIVAte-
nho receio que haja fuga de clien-

tes. Infelizmente, querendo ou
ndo, havera impacto na factura
dosclientes”, disse.

Os aumentos de precos no sec-
tor das telecomunicacoes, recor-
de-se, é determinado peloregula-
dor do sector, o INACOM, que
recentementedeu luzverde’aau-
mentos faseados proximos dos
40%nosservicos de TVpor subs-
crigdo.

OIVA deveriaentraremvigorna
proximasegunda-feira,1deJulho,
mas foi adiado para 1de Outubro,
dandomaistempo aos operadores
paraseprepararem. M




