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Miranda aposta no
crescimento de Cabo Verde

Escritorio liderado por Diogo Xavier da Cunha integra grupo de advogados vindo da Gouveia Pereira & Associados. “Cabo Verde ¢é
um exemplo a nivel africano”, diz o chairman. Miranda passa a estar presente nas ilhas do Sal, Boa Vista, Sdo Vicente e Santiago.
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A Miranda & Associados, através
da sua rede de aliangas internacio-
nais, passou a ter presenca perma-
nente em quatro ilhas de Cabo
Verde: Sal, Boa Vista, Sao Vicente
e Santiago. A sociedade estabele-
ceu uma parceria com o escritério
local Costa, Cunha & Associados e
integrou um grupo de sete advo-
gados portugueses que tem traba-
lhado com o arquipélago nos tlti-
mos anos.

Em entrevista ao Jornal Econ6-
mico (JE), o presidente do conse-
lho de administracio da Miranda
defende que “Cabo Verde ¢ um
mercado relevante” para a firma e
que “ji é um exemplo a nivel afri-
cano e continuard sé-lo, principal-
mente, no setor turistico”, Para
apoiar a Miranda neste processo
estd o seu novo sécio: Luis Borges
Rodrigues, que trabalha em proje-

tos em Cabo Verde hd 13 anos e
trouxe da Gouveia Pereira um
grupo de seis advogados (cinco as-
sociados e um estagidrio).

Na opinido de Luis Rodrigues, o
arquipélago estd preparado para
atingir a previsio do Governo
cabo-verdiano de um milhiao de
turistas em 2020, “A ilha do Sal
tem potencial para ter muito mais
turismo do que tem atualmente. A
da Boa Vista e de Sao Vicente pre-
cisam de um bocadinho de mais
investimento. Se compararmos
com alguma regido do Algarve,
Cabo Verde, em nimero de camas,
ainda é relativamente pequeno,
por isso tem condi¢oes para cres-
cer mais”, diz ao JE. No entanto,
considera que os portugueses, de
“um pais de hoteleiros”, nao inves-
tem tanto em Cabo Verde como
seria expectivel. “Os hotéis que
tém vindo a aparecer sio de mar-
cas espanholas, alemis, o Hilton
também recentemente. A partida,
nao haveria obsticulos para as ca-

deias portuguesas, porque falam
Portugués, o ornamento juridico é
familiar. Nao percebo”, admite,
Nas dreas do lazer e entreteni-
mento, Cabo Verde também estd a
ganhar escala, preparando-se para
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ter um novo casino-hotel na cida-
de da Praia, fruto de um investi-
mento de 250 milhoes de euros
Para o jurista, este é o projeto “es
pecial e especifico”, no entanto
estd longe de ser a maior referén-
cia neste momento: “E na capital e
ainda demorar algum tempo, mas
hd outros com potencial econémi-

co superior, como por exemplo os
que o grupo Tui estd a fazer no Sal
e Boa Vista. Hd ainda mais em car-
teira: novas unidades hoteleiras e
produtos secundirios (diverti-
mentos, parques aqudticos...), que
comegam a fazer sentido”.

Entre as 12 jurisdi¢des da Mi-
randa Alliance em Africa, aquela
que continua a representar a
maior percentagem do volume de
negocios da firma é Angola (cerca
de 30%), e é também a relacio
mais antiga que a rede mantém no
continente africano, através do
atima Freitas Advoga-
dos. Jd o ‘casamento’ mais recente
foi no Senegal, onde ainda se dao

escritério F

“os primeiros passos”. “Fazemos
também algum estudo de merca-
do em relacido a outros paises da
regido. Olhamos para tudo com
calma, para 0s nossos préprios re-
cursos, se temos as pessoas ade-
quadas e disponiveis para poder-
mos pensar em expandir e se hd,
de facto, motivos para nos aven-
turarmos’, assegura Diogo Xavier
da Cunha.

Diogo Xavier da Cunha refere
que a firma tem mantido uma es-
tratégia de diversificacio que lhe
permite escapar a um maior im-
pacto dos ciclos econémicos em
cada uma das geografias nas
quais opera. “Tem duas verten-
tes: a disciplinar - em dreas do
Direito e setores de atividade em
que os nossos clientes estio pre-
sentes — e a geogr . Muitas
vezes, 0s nossos movimentos de
alargamento podem ser “oportu-
nisticos”, mas, na maioria dos
sos, sdo direcionados para essa
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estratégia”, explica.




